DOSSIER ,

Clé de I'emploi et de la croissance,

slément de différenciation sociale, menace
pour la planéte... La consommation a fait

lobjet d'une grande variéte d'analyses.

ans la pensée économique, la consomma-
tion occupe une place importante, mais
bigarrée. Certains y voient le moteur de
léconomie, d’autres le produit des stratégles des
tirmes pour écouler leurs produits, d’aunires encore
une facon de se situer dans la hiérarchie sociale ou
un danger pour une planéte aux ressources en voie
d’épuisement. Revue des approches.

LA PRODUCTION CREE LE BESOIN

En 1890, un économiste anglais, Alfred Marshall,

publiait ses Principes d’économie politique, ouvrage
fondateur du courant « néoclassique ». Pour lui,
« chaque progrés [synonyme ici de creissance écono-
mique] est dit & de nouvelles activités qui suscitent de
nouveaux besoins, bien loin d’étre dii & de nouveaux
besoins provoquant des activités nouvelles ». Marshall
voyait donc dans la production le moteur de l'ac-
tivité économique, suscitant 'envie ou fe désir du
consommateur qui, ensuite, passait a l'acte {Pachat)
dans la mesure ot il le pouvait.

Trois quarts de siecle plus tard {1961}, John
K. Galbraith, un économiste américain, publiait
ére de Vopulence, un livre qui le rendra célébre.
Tout comme Marshall, mais en termes bien plus
vigoureus, il soutenait que « les besoins sont en réa-
lité le fruit de la production ». Imagine-t-on, écri-
vait-il, « qu’un homme se levant chague matin soit
assailli par des démons qui lui insufflent une folle
envie tantdt de chemises de soie, tantét d’ustensiles
de cuisine (...), tantét de jus d'orange » ? L.es pro-
ducteurs, s’appuyant sur la publicité, mais aussi sur

Patirait de la nouveauté, suscitent un désir, qui se

transforme vite en besoin, puis en achat lorsque
les amis ot connaissances ont acquis le nouveau
bien. Quelques années plus tard (Le nouvel Etat
industriel, 1968), il soppose vivement Papproche
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[Imagine-t-on]
gqu'un homme

se levant chaque
matin soit assailli
par des demons
qui lui insufflent

une folle

envie tantoét

de chemises:

de soie, tantot
d'ustensiles de
cuisine, tantdt de
jus dorange ?

JOHH K. GALBRAITH,
gconomiste

néoclassique du « consommateur-roi » : Pexpression
gtait de Paul A. Samuelson, alors le plus respecté
des économistes états-uniens, pour illustrer la thése
que, dans I'économie, le consommateut commande
et le producteur obéit. Pour Galbraith au contraire,
les grandes entreprises, grace a leur pouvoir d'in-
fluence, s'organisent « pour diriger le comportement
de marché et modeler les attitudes sociales de ceux
quapparemment elle sert ». Le consominateur suit
le plus souvent, en achetant au prix quelles fixent
ce qu'elles ont lancé sur le marché. Rares sont les
loupés, du fait de leur capacité de persuasion. Bref,
la production décide, la consommation suit plus ou
moins docilement.

UN REVELATEUR

DE LA HIERARCHIE SOCIALE

Fr la frime dans tout cela ? Dans un petit ouvrage
(Philosophie économique, 1962), Joan Robinson,
une des rares femmes économistes
alépoque, §'interrogeait : « Est-ce
que produire des colifichets pour les-
quels il faudra faire de la publicité
serait une plus grande contribution
au bien-étre humain qu’un inves-
tissement améliorant le service de
santé ? [l me semble que la réponse
squte aux yeux. » La réponse, oui,
mais pas la réalité : dans les faits,
on préfere acheter des colifichets
que subir des hausses de cotisa-
tions d’assurance maladie. Cela se
voit, et vous classe dans la société,
expliquait (en 1899 1) un écono-
miste états-unien d’origine not-
végienne, Thorstein Veblen, dans
Théorie de la classe de loisir : « Le
consommateur naméliore vraiment
sa réputation qu’en dépensant pour
des superfluités. » Les colifichets
de Joan Robinson participent de
la course & 'apparence et a la
position sociale. Toutefois, il est
vain de tenter de briiler les étapes,
de vouloir, comme le résume
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éloquemment le dicton, « péter plus haut que
son cul », ce que traduisait plus élégamment Joan
Robinson : « Toute classe est mue par Uenvie et
rivalise avec la classe qui lui est immédiatement
supérieure dans l'échelle sociale, alors qu’elle ne
songe guére d se comparer (...) a celles qui la sur-
passent de tres loin. » Un peu de strass vous per-
met de briller, mais personne ne le prendra pour
des diamants. La consommation vous classe aux
veux de chacun,

LE BRAS ARME

DE LA REGULATION ECONOMIQUE

Avec John Maynard Keynes, changement de
lunettes. Il ne s’agit pas de savoir si la consomma-
tion méne le jeu économique ou non, mais si son
montant - et plus largement la dépense, qu'elle

. soit de consommation ou d’investissement — assure

une activité économique permettant datteindre le
plein-emploi ou de s’en rapprocher. Dans son livre
majeur {Théorie générale de Uemploi, de Uintérét er de
la monnaie, 1936), il avance une « loi psychologique
fondamentale » : au fur et & mesure que le revenu
d’une famille augmente, « une proportion de plus en
plus importante de ce revenu est épargnée », par souci
de précaution le plus souvent car nul ne sait ce que
la vie Jui réserve. Ce comporterent, sage et prudent
dans une famille, est un risque pour la société tout
entiére. Car si I'épargne ainsi constituée est pas
réinjectée par d’autres dans le circuit économique
pour financer des investissements ou des préts,
la demande globale est réduite d’autant : moins
d’achats, donc moins d’emplois, moins de revenus
et davantage de chdmage, etc. Loin d’étre imagi-

de ne jamais étre remboursées. En période de crise
{(économique, ou sanitaire, comme actuellement), la
respensabilité de I'Ftat est, méme en s'endettant, de

dépenser pour regonfler la consommation et empé-
- cher le cercle vicieux des « déflations » (réduction

des salaires et de la consommation).

Paul Krugman (un économiste keynésien, lauréat
du Prix de la Banque de Suéde en 2008) se deman-
dait, dans Sortez-nous de cette crise... maintenant !
{(Flammarion, 2012), pourquoi la production dimi-
nuait et le chdmage grimpait. Réponse : « Parce qgue
nous — et par “nous”, j'entends les consommateurs, les
entreprises et les gouvernements, tous confondus — ne
dépensons pas assez (...). Les débiteurs ne peuvent
pas dépenser et les créanciers ne veulent pas dépen-
ser. » La consommation est, avec l'investissement,
la clé de Pemploi et de la croissance économique.

Cet éloge de la consommation a perdu de son
lustre : & force de progresser, une « surconsomma-
tion » menace la planéte, exercant une pression
excessive sur la biosphére, le climat et les res-
sources naturelles. Keynes, dans un texte de 1928
intitulé « Perspectives économiques pour nos petits-
enfants », nous livre 1a solution : « DVici cent ans
[nous y sommies presque], le niveau de vie des pays
les plus avancés sera de quatre a huit fois supérieur
a ce quil est aujourd’hui. » Bingo : dans le cas de la
France, malgré la guerre, la multiplication est de
I'ordre de 6 par habitant. Il ajoutait alors : « Le pro-
bléme économique [ainsi appelait-il la « lutte pour la
subsistance »] pourra étre résolu, (...} Thomme sera
(...) dégagé de Uemprise des préoccupations écono-
miques » et pourra ainsi s'occuper de '« art de vivre
et de le cultiver jusqu’a la perfection », au bénéfice de

naire, ce fut le cercle vicieux de la « Grande Crise », I'environnement. Ce qui passe, chacun le sait, par
ou celui de la « crise des subprime » (2008-2015), Ia réduction des inégalités et du temps de travail,
lorsque les-banques cessérent de préter, de peur # Denis Clerc
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